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Budapestre

Erdekes javaslatok Budapest idegenfo
kai tapasztalatok alapjan.

MaggaM Miklés févarosi bizottsagi tag a nyari
szabadsagat arra hasznélta fel, hogy elment ta
mulni, isitierEéit gyarapitani Amerikaba. Végig-
jarta az o|eanontuli nagy véarosokat, ahol els6-
sorban a kozlekedést és az idegenforgalmat ta-
nulméanyozta abbdl a szempontbdl, vajjon mi va-
lésithatd meg a latottakbdl a magyar- févaros ér-
dekében.

Most, hogy hazaérkezett, hosszabb beadvanyt
intézett a févaros tanacsahoz. Ebben, mint az
idegenforgalmi bizottsadg tagja, — akit tehat ez a
probléma érdekelt legjobban — tapasztalasabdl
azokat a praktikus tudnivalékat mondja el, ame-
lyeknek segitségével ide lehetne édesgetni az
amerikai turistdk egyrészét.

Az idegenforgalom fejlesztését célz6 memoran-
dum részleteit az aldbbiakban ko6zoljuk:

Idestova tiz esztendeje annak, hogy Magyar-
orszagon kdulfoldi propagandarél beszélnek és
csak most kezd az ilyen iranyd kezdeményezés
tuljutni a kodods almodozas s a tétova és bizony-
talan tapogatédzas irrealis hatarain.

Ez alatt a tiz év alatt Eurdpa nyugati orsza-
gaiban, de kulondsen Amerikaban elképzelhetet-
len aranyokat oltétt az a sajatos miivészet, amely
mind nagyobb szerepet jatszik nemcsak a nem-
zetkozi politikdban és diploméciaban, hanem az
internacionalis gazdasagi életben is és amit Euré-
paban propagandanak, Amerikdban pedig tala-
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lenne a mddja annak, hogy egyrészt az amerikai hyomda 1923
i i turistak minél nagyobb részét Budapest felé ira-
az amerikai nyitsuk, masrészt pedig, hogy az amerikai téke j

m illidard dollarjabaol

is valam i?

rgalméanak fejlesztése érdekében ameri-
ide a tengerentali vilagjarék ?
"16bb és pontosabb megjeldléssel ,,publicity‘4nck
neveznek.

Az alatt a nyolc év alatt, amely a trianoni
békekdtés ota eltelt, Magyarorszag a sajat testén
érezhette, hogy

mit Jelent az er6teljes propagandanak a
hianya ugyanakkor, amikor Eurépanak va-
lamennyi nemzete egymassal versenyezve

igyekszik kihasznalni azt a hatalmas erkdlcsi
és féleg anyagi er6t, ami a nyilvanossag
megfelel§ felhasznalasaban rejlik.

Elég itt talan arra utalnom, hogy amig Ma-
gyarorszagon csak almodoztak amerikai propa-
gandardl, addig Csehszlovakia évenként tdébbszaz-
ezer dollart fektetett be amerikai publicitasba és
minden évben kamatos kamatokkal kapta vissza
a pénzét; bogy a roman kiralyné amerikai Utja
kitinéen megszervezett publicity stunt volt;
hogy Németorszdg és Ausztria mar régen sajto-
attasékkal dolgozik a kulféldon és hogy Anglia
— amelynek a propagandéara bizonyara kevesebb
sziksége van, mint Magyarorszagnak — ma is
hatalmas 6sszegeket aldoz publicitg-te, amelynek
a hatasat megérezte akkor, amikor tisztara pro-

pagandisztikus eszkozokkel vitte bele Amerikat
a héaborudba.

E pillanatban azonban nem a propaganda el-
méleti problémaival allunk szemben, hanem tel-

jesen gyakorlati kérdéssel. Arrdl van sz6: mi

figyelmét felkeltsik azokra a lehetéségekre, ame-
lyeket Magyarorszag, vagy még inkabb Budapest
varosa nydjt. Hogy még pontosabban precizi-;

rozzuk a kérdést: mi letine a médja annak,
hogy
abbdl a kozel masfél milliard dollarbdl,

amit az amerikai turistdk minden évben el-
koltenek Eurépaban, Budapestre is essék
bizonyos szamu millié

és hogy abbél az ugyancsak sok szaz millié dol-
larbol, amit Amerika minden évben befektet
eurdpai ipari Uzemekbe és pénzlgyi vallalkoza-

sokba, Magyarorszag is megkapja azt a részt,
amire sziksége van? v
Realitasokkal allunk szemben, tehat csak

redlis, pozitiv prepozicioknak van értelme. A pro-
paganda-uzlet nyers business, ahol arrél Van
sz6, hogy bizonyos 06sszegl befektetéssel bizo-
nyos jelent6s anyagi eredményeket érjunk el.
Ez a magyarazata annak, hogy az alabbiakban
hatarozott, realis és Uzletszer(i prepoziciok lesz-
nek és nem almodozasok, amelyek a valésagnal
ugyan sokkal szinesebbek, csak az a bajuk, hogy
a vald életben nem lehet hasznukat venni

Publicity Amerikaban

Azoknak, akik az amerikai viszonyokat nem
nagyon alaposan ismerik, fogalmuk sincs arrdl,
hogy a propaganda, amelyet amerikai meghataro-
zassal ezentdl publicity-nek fogunk nevezni, az
amerikai gazdasagi élet egyik legfontosabb té-
nyezdje. A publicity azt jelenti, hogy bizonyos
arut a nyilvanossdg minden eszkozének kihasz-
nalasaval el kell adni, a piacra kell vinni. Lé-
nyegtelen nekik, hogy az éaru, amit el akarnak
adni, bizonyos gyartmany( acéllemez, szindarab,
politikai part, idegenforgalom, vagy mas egyéb.
Minden arunak egyforman sziksége van nyilva-
I'nossligra, publieityre és mert ennek a publicity-
— Ciéji ct/b)i(E&A«



"nek a szerepe minden arunal egyforman ionlos”™f

minden gyarunk, politikai parinak, szinhazi |
producernek, kulféldi orszagnak vagy va- |
rosuak megvan a maga punlieUy depar e

meui-je, mf_ u[
amely a helyi viszonyok tokéletes ismerete alap-
jan allapitja meg, hogy a publicity melyik agaba

mikor, hogyan és mennyi pénzt kell invesztalni.
Az amerikai publicity-nek szamos kulonféle
modja, lehet6sége, amerikaiasan: médiuma van.

Az egyik az U(jsaghirdetés, amelynek a kezelése
maga rendkivili helyi ismeretet igényel. Huszon-
egyezer Ujsag jelenik meg Amerikdban és

hirdetének tudnia kell, hogy melyikben és ho-
gyan hirdessen. Merem allitani, hogy ha példaul
Budapest varosa elhirdet itt egymillio

ez a milli6 kidobott pénz, — ellenben 30—50.000
dollarral hatalmas eredményeket érhet el va-
laki, aki az amerikai lapviszonyokat ismeri. Ep-
pen ezért az amerikai hirdet6 cégek hatalmas
fizetéssel alkalmaznak ,,advertising engineer-eket
és ,publicity men“-eket, akiknek az a dolguk,
hogy jél és okosan fektessék be a hirdetésre
el6iranyzott Osszeget.

Propagandakiadvanyok
Budapestrél

A budapesti propagandanak bizonyos mérték-
ben az amerikai nagy lapok hirdetési rovatan
keresztul kell torténnie. Amerikaban a hirdetés
roppant draga: épp ezért minden kiadott dollart
Ugy kell befektetni, hogy masik 0tét hozzon.
A hirdetésnek olyannak kell lenni, hogy az
utaz6 kozonséget elérje, hogy ne csak New
Yorkot, hanem a vidéket is megtalalja és Ggy
kell megirni a hirdetés szbvegét, hogy az meg-

kapja az amerikai embert. Tehat: méasképp és
maést kell hirdetni a Vanity Fairben, mint a
New York World-ban, mas legyen a hirdetés a

Philadelphia Public Ledger-ben és mas a Chicago
Tribune-ban.

Ugyanekkor gondoskodni  kell
literaturarél és arrol, hogy ez a literatura az
utazd kozonséget elérje. Ami az elébbit illeti,
legels6 sorban harom kulonb6z6 publikaciora
van szikség. Az elsdé legyen

propaganda-

egy pompasan megirt brulians kis fizet,

amelyet szazezer, s6t milliészamra keli Ki-

dobni a piacra, amely rovid ismertetése le-
gyen Budapestnek, a latnivaléknak, stb.

Ezt a flzetet nem angolul kell megirni, ha-
specidlis pszicholdgiajahoz széljon és londoni
idiomak helyett amerikanizmusokat hasznaljon«
Ugyanez all az illusztraciokra is.

A mésodik konyv legyen egy irodalmi Baede-
kér, egy iréember szines és érdekes leirasa Bu-
dapestrél, j6 amerikai cinunel. Valami ilyesmire

i- nothing”.
j gondolok,

dollart J
évenként és a hirdetést nem olyan ember kezeli, J
aki tokéletesen ismeri a sajtéviszonyokat, akkor/

gondolok: Wanderings in a Dream tiity,
Where East Meets West. Ezt a koényvet Ugy
kell megirni, hogy Amerika valamennyi nagy.
lapja komoly kritikat irjon réla, hogy koényves-;
boltokban pénzért arulhassadk és hogy ezenkivil
komoly érdekléd6knek kuldhessuk.

A harmadik kényv komoly, de nagyon nép*

vagy:

_ szerl modorban irott md legyen Magyarorszagrolt

Személyes agitacio,
»Salesmanship “

Sorra kell latogatni a nagy amerikai utazasi
irodakat és meg kell &llapodni veluik abban,
hogy Magyarorszag felé iranyitsak az amerikai
turistafogalmat. Nem ingyen, természetesen,;
can't expect to get something fér
Egyrészt szézalékos megallapodasra
masrészt bizonyos pénziugyi jutal-
makra bizonyos emberekkel szemben, végul pe-
dig bizonyos hilséagi igények kielégitésére az uta-
zasi irodék tulajdonosainal.

Ennél is lényegesebb azonban a személyes
agitacié. Példaul: a téli honapok alatt Florida-
ban van az a szazezer amerikai, aki a nyarat
egész bizonyosan Eurépaban tolti. (

Annak, aki az amerikai propagandat Intézi,

le kell mennie két hétre Miamiba és Pahn-

Beachbe a szezon tetején, tehat decmberben,
vagy januarban,

)
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t Ugyancsak éget§ szikség van arra, hogy Jréz-
nél legyen egy gyonydrlien megcsinalt propa-
iganda-plakat, amelyet a hotelekben és az uta-
zasi irodakban ki lehet tenni.

New Yorkban &alland6 érintkezésben kell lenni
a hajostarsasagokkal és meg kell szerezni az uta-
z0k listajat. Minden utazonak irni kell, mellé-
kelve a budapesti propagandafiizetet, hogy lato-
gasson el Pestre is.

Még lényegesebb a kirandulasok személyes
\rendezése. Nem O6hajtok itt kitérni arra, hogy
Imi a technikaja az ilyen kirandulasok rendezé-
|sének, csak azt jegyzem meg, hogy

hathdnapi el6zetes propagandaval koénnyen
tudnék Pestre vinni minden nyaron tobb szaz
amerikaib6l all6 turista-csoportot.

Mindezeken kivul sok egyéb gyakorlati médja
van annak, hogyan lehet ,eladni“ Budapestet az
amerikai turistdknak. Ismertet6 cikkeket kell
irni  lapokba, filmeket kell bemutatni Pestrél#
el6adasokat kell tartani klubbokban, stb.

Klubok, egyestuletek, szervezetek

Amerika sok ezer klubja, egyesulefe, profesz-
sziondtus szervezete kozil sok szaz rendez ma
eurdpai kirandulasokat. Minden évben meg kell
szerezni tobb ilyen klubot egy-egy magyaror-
szagi kirandulasra és a kirandulast ugy kell
megszervezni, hogy azt adjuk az amerikai ven-
dégelmek, ami érdekli. Tehat: nem propaganda-
anyag az Andrassy-ut, ellenben az Aquincum az.
Nem érdekli 6ket a kozvagohid, hanem egy este
a Fészek Klubban, ,The Club where every man
is a Genius“. — ezért eljonnek.
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