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FŐVÁROSI ÜGYEK.
— A fő v á ro s  h ir d e tő  v á l l a la t a .  A  főyáros

tudvalévőén m onop o lizá lta  az u tca i hirdetés jogát 
és m aga a k a r  hasznot h u zn i abból a körü lm én yb ő l, 
hogy egész sereg üzleti válla lkozás kényte len  m in é l 
több helyen és a legváltozatosabb fo rm áb an  a k ö ­
zönség elé lépn i, hogy az utca já ró k e lő i valóság­
gal kényte lenek legyenek az ille tő  v á lla la tró l tu do­
m ást szerezni. Á v á lla la to k n a k  ez valósággal é letér­
deke, m e rt a  ro p p an t versenyben az elevenebb, m oz­
gékonyabb és hangosabb d iadalm askodik . A nnak  
pedig, hogy egy v á lla la t é le tje lt ad jon  m ag áró l, az 
utcai hirdetés a  legk itűnő bb eszköze. H o g y  ezt az 
eszközt a főváros a m aga részére kam atozta tja , hogy  
az u tca i h irdetésnek, azt m ondh atn i, a kényszerére  
adót vet k i, az ellen nem  lehet k ifogást tenni. Ám  
igen lényeges k ö rü lm én y , hogy a  főváros csak odáig  
m en je n  el az u tca i h irdetés m egadóztatásában, a  
m eddig a kereskedelem  szabad m ozgékonyságát nem  
veszedeknezteti. Eddig  nem  is tette. A  m egszapori- 
to tt utcai hirdetésoszlopokon a  területegységre eső 
díjszabás olcsónak, sőt túlságosan is olcsónak m o n d ­
ható. A  k i a h irdetőoszlopokon h ird e t, azt o lyan  
áron teheti, a miivel sem m iféle más h irde tő  m ód nem  
versenyezhet. És ez az olcsóság az egész főváros  
terü letén tom bol, tek in te t n é lk ü l a rra  a lényeges k ö ­
rü lm é n yre , hogy az ille tő  h irde tő  oszlop a  város

m ely ik  részén áll?  Pedig a logikus az vo lna, h a  a  
külső terü leten m eghagynák az olcsó dijszabást, e l­
lenben lényegesen em elnék a hirdetés á rá t a nagy- 
fo rg a lm u  utcákon, a h o l a vásárló közönség sere­
gestül szokott m eg ford u ln i. M e rt az mégis csak 
arán yta lan , hogy a Kossuth La jo s-u tcán  és a K o ro ­
naherceg-utcán álló  h irdető  oszlopon u gyan anny iért 
lehessen h ird e tn i, m in t Ó budán vagy a H u n g á ria - 
kőru to n . H ogy  m a  mégis ez a helyzet, az a főváros  
hirdető  v á lla la tán ak  szervezetlen v o ltá ra  va ll. Ily e n  
k ö rü lm én y  okozhatja , hogy a  h irdető  v á lla la t évi 
jövedelm e nem  egészen kielégítő , s a nagyobb appa­
rátus és a k ü lö n  tisztviselői k a r szervezése m elle tt 
sem h a jt  a n n yit, m in t a k k o r h a jto tt, m időn még  
m ag án válla la t vo lt. A jövedelem  fokozására most 
úgy igyekeznek, hogy az utcai re k lá m n ak  va lam eny- 
n y i lehetőségét el fo g ják  fokozatosan zárn i a k ö ­
zönség elől. M á r  m a is az n helyzet, hogy a  h irde tő  
v á lla la t adót ró  k i az utcán já ró  m ozgó re k lá m o kra , 
reklám kocsira , reklám cédula-osztogatásra. stb. De a 
hirdető  v á lla la t élelmessége és ta lálékonysága ebben 
m ég nem  m e rü l k i, ugyan akko r, m időn a h irdető  
v á lla la t várositásának a közönség érdeke v o lt a  je l ­
szava. Az utcai h irdetésből eredő jövedelm et a fő ­
város h irdető  vá lla la tán ak  a vezetősége m ost úgy  
ó h a jtja  fo ko zn i, hogy a m onopólium  körét a v ilá n itó  

r e k l á m o k r a ,  az u tc a a j tó k  h ir d e té s e i r e  s utóbb ta lán  
még a c é g tá b lá k r a  is k i szeretné terjeszteni. E z  a 
terv. ha  m egvalósulna, egy szem pontból szám íthatna
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a sok re ttentő  szövegű, m ag yarta lan  hirdetést, a 
m i m a  Budapest u tcá it elözönli. Másrészt azonban  
a h irdető  v á lla la t terve joggal fog ellenzésre ta lá ln i, 
m e rt a  h ird e tő -v á lla la t jövedelm ezővé tételének ezt 
a végső m ó d já t a helyes gazdálkodás és az arányos  
és egyenlő díjszabás m á r a m ai üzle tv ite l keretében  
is fölöslegessé b ír ja  tenni. A fővárosnak tehát nem  
szabad a magántevékenység akc ió 3zabadságát, a  m i 
a kereskedelem nek fő  életereje, az u tca i re k lá m  el­
fo jtásáva l az eddiginél is jobban ko rlá to zn i. A tö r­
vényhatósági bizottság az érvényben levő hirdetési 
dijszabást tudvalévőén 1910 ja n u á r 1-ig hosszabbí­
to tta  meg, s ezt a döntést m ost hagyta  jóvá a belügy­
m in iszter. H a  ez azt jelentené, hogy a m a i dijszabás  
m ég három  évig m arad  v áltoza tlan u l, de a h ird e tő ­
v á lla la t közben m á s  m ó d o k a t  fog keresni, hogy a  
fővárosi kereskedelem  reklám szükségletét k iaknázza  
és megadóztassa, m ég o lyan  téren is, a hol a  beavat­
kozás a hatóság jogkörének  a tultengését je len ti, 
a k k o r a szentesítésnek nem  lehetne örvendeni. A nnál 
kevésbbé, m ert a  h ird e tő v á lla la t jövedelm ezővé té- j
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te lét helyes kereskedelm i szellem m el m ás u tón  Is 
el lehet érn i. A  m in iszte r kü lö nben  m a i döntésével 
egyidejűén a rra  u tas ítja  a fővárost, hogy a h ird e tő - 
v á lla la t szervezésének kérdését 1913 decem ber vé­
géig okVetetlenül intézze el.


