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R e k lá m  lá z  a p esti u tcán
_í> U M a gyarság  tu d ó sító id tó l — 

Valamikor 1 A szenzáció ingerépei ha­
tott a;j ĝ aaKStSan. utcai járókelőre, ha a 
hátanáB^őtt megjelent a poloskairtó- 
vállájat -katonai rezesbandának képzelt 
paródikua utánképzése, a szcráh séta- 
hangverseny-kocah Egy szem éa egy fül 
lett tóle az egész nagy korút. Ma ! Nyu­
godtan járkálhatnak köztünk a mozi­
sok Karold Lloyd-íejü »fejmunkásai*, 
meg az emeletes cilinder ü reklámpcjá- 
cák, még csak meg sem fordul utánuk 
az utca.

A Jámbor vidéki
Ennek ellenére a napikrónika mégis 

föl jegyzett egy tipikus pesti szenzációt. 
Bizonyár» méltó ztatnak emlékezni u 
karácson:,’t á j t  uteátjáró rinoceroszbőrü 
buvAnnonsfeunuoícra, Valami, mozida­
rabot hirdetett sí táblájuk, de a pesti 
oda ee neki, alig méltatta figyelemre. 
Mintha az istenek fölháborodtak volna 
ezen » flegmatikus közönyön, váratlan 
büntetés érte az embereket. Az történt 
ugyanis, hogy egy bevásárló vidéki 
uriapsaony, amint megpillantotta a 
szörnyetegek egyikét, abban a mínu- 
itumbaa ájultan terült ol a kövezeten b 
valóban kishijja, hogy a bibliai Szatíra 
sorsára nem körült. Népség, katonaság 
verődött köré, hallani lehetett a szána­
kozó megjegyzéseket:

— Szegény asszony, nagyon megijedt,
— Bizonyára vidéki,
— Hogy is lehet valaki ennyire naiv! I 
Azonban mindjárt akadt a csudálko-

*ók közt egy ellencsudálkozó is, típusa 
a pesti ezatirópesszimismusnak s meg­
lökte a szomszédját:

J q i 5
— Micsoda trükkök l Mit csodálkoz­

nak itt maguk? Ezt az asszonyt épp 
úgy szerződtették, mint azt a reMámcs 
embert és most összejátszanak.

Ezzel úgy a ¡lelkiismereti, mint a 
mentési kötelezettség fÖloldoztatötfc a 
tömeg tagjai közt.

A reklámőrületben áltsMban a mozá- 
sok vezetnek. Á s  úgynevezett »Isőhetes 
mozik premiortíarabjük&t hihotetíon 
erőfeszltésaei kürtölik világgá, fönt és 
lent, Írásban és képben, villanyfényben 
vagy szárazon. Sót aa egyik mozi há- 
rommóíares portást állított kapujába, 
persze plóhből késiült őkalme s abban 
a történelmi pillanatban, ábrázolja a 
janitort, amint diplomáciai mosollyal 
szalutál ásna emeli tenyerét, másik keze 
pedig a* udvarias betessékdős szünte­
len munkáját végzi. Mindig akad egy­
két cselédi bámulója, meglátszik raj- 
íük, milyen megkülönböztetett tisztelet­
tel néznek föl a pléhkabátos embennam- 
mulra.

A THATfiV engedik szélnek azokat a bi­
zonyos római gladiátorokat, Chapline­
ket, Harold Lloydokat A napokban ma­
gú a sZubatag hőse« is kivonult a rek­
lámkocsi tetején. A rőtb»ju női báb, a 
zuhatag bábhősének karja közt, váló­
ban megrendítő drámai jelenet jrolt

„Vicces*' kirakatok
^gyes üzletek viszont a pesti polgár 

humoros vénáját környékezik meg. Pél- 
dánl az egyik körúti büífé a kirakatába 
plántált egy jóétvágyu paknndekli-em- 
bsrt, aki eleven virslit eszik meg bizo­
nyos motorikus szerkezet előírása értel-
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méhen- Nekimgasakodva tömi a fejét 
egész nap, Igaz, hogy örökké ugyanaz­
zal a virslivel. Szegényke megérde­
melne* legalább ebédidőre egy kis pihe­
nőt Valaki konstatálta in iűevonat- 
kozőan:

— Ezt nevezem tantaluszi — gyö­
nyörnek.

Nem marad ennek alatta egy másik 
becsalibüffő a Eákóci-uton. Kirakata 

► elegáns enindereá urai mutogat, étlap-j

pal a  kezében s ez oda-odabök a menü 
egyes szaftosabb fogására. Közben perió- 
dikus csámcsogással jelzi megelégedett 
közérzetét.

Ism ét a Rákóci-uton egyik rövidárus 
üzlet k iraka tában  hatalm as p am u tra ­
kás elő tt álló inas-im itáns dicséri a p a ­
m ut minőségét, a  Pesten jólism ert kari- 
m czdulattal, am i körülbelül azt je len ti 
héberül, hogy — ilyen klassz. Sőt a  
hangsúly  kedvéért, ravaszkás hunyori- 
tással rá n tja  föl szemöldökét, ez m in t­
egy befejező ak tusa az előbbi lendü­
letnek.

A Népszinház-uteában egy fűszeres- 
boltosnál m ár sokkal poőtikusabb lá t ­
ványban részesülhetünk. V alam i alpesi 
tá jék  lá tha tó  i t t  ingyen és bém ientvc, 
vasú tta l és a lag ú tta l súlyosbítva. Vo­
n a tja  a  hegység m ögül bukkan elő s 
édes teherként egy táb la  csokoládét hoz 
m agúval, m ajd  eltűn ik  az alagutban. A 
bámesz em bersereglet, m in tha a *van 
nak«, vagy a sbélac bem ondásáról volna 
szó, repesi a  m e lle tteá lló n ak :

— Csokoládé I
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— Kolbász l
—  D ióspatkó I
— E m e n th á li! És m ár előre ta lá lg a t­

ják , mi. lesz a  következő fuvar. Kis- 
k ijja , hogy könnyelm ű em berek foga,- 
dáat nem  kötnek rá. A boltos n r  a: 
üveg m ögül figyeli a h a tá s t s jólesf 
megelégedéssel d ir ig á lja  e rre  a  ezoigá' 
la t ra  beosztott segédjét, a k i ta lán  B-lis- 
tás  vasu tas volt civilben.

A vagy a  L ipót-köruti kopogó kirakat. 
V alam i titokzatos apropó állandóan ko­
pog ta tja  valahol az üveget. Az igen­
tisz te lt közönségnek kell k ita lá ln ia , 
hogy honnan szárm azik a  hum ánus 
figyelm eztetés!

S z á z h a r m in c  m ill ió
tizenkét betűért

Ú jabban előszeretettel lepik  el a ház­
tetőket hirdetésekkel. Különösen a  sü- 

j tétben érvényesülő villanyhirdetések 
fölkapottak. Nem messze a  főváros leg- 

! forgalm asabb pontjátó l, a  negyedik 
em elet m agasságából k iabál az éjsza­
kába tizenkét villanybeíü. Megkérdez­
tem a házgonőncktól, m ibe kerü l ez a 
vöröskeretű kigyőző transzparens.

— A hirdetés fölszerelése százhar- 
m incm illióba k e rü lt — mondja. T ízm il­
lió betűnként.

— És m it fizet az illető a háztu lajdo­
nosnak az engedélyért?

— É vi ezerötszáz aranykoronát.
V agyis a  fölszerélési költségen kívül

! m aga a kezelés és áram fogyasztás meg- 
| h a lad ja  az évi harm incm illiót, ő  tudja, 
i hogy v isszakapja -8 á ru já é rt ezt a  pénzt.



d l S Á O  1925  m árc iu s  1 , vasárnapIÉs ha meggondoljuk, hogy ezek a fé­
nyes transzparensek különösen az utóbbi 
időben micsoda mértékben terjedtek el, 
nem kell fölsőbb matézis ahhoz a meg­
állapításhoz, hogy miiliáxdokat fordított 

nyolc-tiz cég villanyhindetésre.
Ahol ilyen nagy összegek cirkulálnak, 

természetes, hogy a vámszedők is boldo­
gan tenyésznek, A hirdetővállalatok a. 
reklám vámszedőL Megkérdeztem az 
egyiket reklámi dolgokról,

— Észrevehette, — mondja nekem — 
hogy az ötletes vagy vicces kirakat né­
zői között sohse akad vevőszándéka. Aj 
kereskedő ezt jól tudja, mert másoknak! 
rendezi be a kirakatát és másokra tart! 
számot, mint vásárlókra. Ezt a kirakat-1 
néző .tömeget úgyis nevezhetném, hogy 
a reklám tőkéje. A reklámnál nem a 
tőke, hanem a kamat a fontos, A tény­
leges vevőközönség a reklám kamatja. 
Ea az értékesebb elem.

" Majd áttért a vevő psaihológiájára:
— Az alkalmi vásárló lélektani kény­

szer hatása alatt áll. Ha több egynemű

Í üzlet közül kell választania, több közül 
inkább abba megy, amelyik elölt többen

állnak, holott ő maga sohse áll meg a 
kirakat csodálatára.

— A hirdető mindig számol azzal a 
körülménnyel, hogy a hatást közvetve s 
nem közvetlenül remélheti. Először 
reklámhangulatot kell teremtenie, nem 
baj, ha eleinte nem vásárolják is a hir­
detett cikket. A rekiámhangniat ezíiii a 
reklámszug gesztiót. Ez akkor megy 
végbe az emberben, ha azonos cikkek 
közül több cég hirdeti áruját s neki, ha 
sohse akar vásárolni egyikből se, válasz­
tania keik hogy melyiké mégis a leg- 
kiilönb áru?

Eunyit tudtam meg a rcklámanalizis- 
ről s igazán csodálom, hogy ennek az 
uj tudományágnak nem akadt még iro-i 
daluii művelője. Ugylátszik kifizet'őhb a I 
reklám mozdonyvezetőjének, mint ¿11-1 
lomásfőnökének lenni.

—• Csak egy ötletet adjatok! — mondja 
ma a gyáros, a nagykereskedő.

Ma fontosabb az áru eladását jelentő 
ötlet, mint maga az áru. ötletet! Persze 
már az ötlést is ab abszurdum viszüj 
ebben a hirdetéssel zsúfolt fővárosban. 
Ma már másodrendű, ötlet a hirdetés 
SHöyege, formája, az a primérötlet ma< 
hogy a reklámozón ellenére — nol lehel 
föltűnő helyet kipécézni a hirdetés el­
helyezésére. Ebben a főváros is ver- 
senybekelt a cégekkel.

Csaghogy van ennek a dós reklámte-s- 
rnésnek nneszíótikus oldala is. Egyizbe® 
már szóvátetták az építészek, hogy a 
többnyire Ízléstelen reklámtáblákkal 
megsemmisítik, vagy legjobb esetben 
meghamisítják az épület építészeti 
szépségeit. ,m


