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/A pesti éjszakában ismét meg­
jelentek a sokáig nélkülözött 

fényreklámok
A  k eresk ed ő  k é t h a ta lm a s  feg y v e re i h o g y  a  k ö zö n ség e t v á s á r ­

lá sra  b ir ja :  a  fén yre k lá m  és  a  k ira k a tre n d e zé s

Mindenütt belülről világítják a kirakatokat
 ̂ Ot Budapest, dee, 2?.

Az ut 
észrevétlen
ÍOZáS, ÍHjifi]
szinte sz*. rk 
órákban ima

hetekbea lassan, szinte 
Sfcetkezett be az a vál- 
náborű óta, tiz éven át 

Színtelen és az esteli 
nem sötét főváros képét 

ragyogóvá, fényessé, barátságossá va­
rázsolta. Feltűnt újra az első világ­
városi fényreklám, amelyet rohamos 
egymásutánban követett a többbi is. 
A mozgóképszínházak, mulatók, szín­
házak portáljai is újra ünnepi dísz­
ben fénylenek és a villany újság ok be­
leírják a házak felett szikrázó betűket 
a p e s t i  éjszakába.

A kirakatok külseje ts megváltozott. 
K tekintetben is sokat tanultunk a

szeles esésének kidomboritásával töre­
kedik nagy sikerrel művészi hatá­
sokra.

A kirakatkiuilágitás is — a belső ■ 
fényforrás -— fokozott mértékben valói 
igénybevétele által — rendkívül hatá­
sos lett.

Lássuk már most egyenként ama té­
nyezőket, amelyekből kitűnik a buda­
pesti fényreklám, kirakatrendezés és 
kivilágítás fejlődése és fontossága.

A fényreklám,
A fényreklám eredeti hazája, a mo­

dern reklámmüvészét- bölcsője Ame 
rika, amely rnir jóval a háború előtt 
felismerte annak jelentőségét, amely 
valamely márkának a fény utján is 
való népszerűsítésében rejlett., Rend­
kívül elősegítette ez a kereskedő tevé-j 
kenységét, aki ügyes kirakatrendezés 
által még kívánatosabbá tudta tenni a 
kész árucikket vevőközőnség számára.

Piaurdlis kirakat
le c y e z ó s ze rű e n  ö s s z e fo g o tt szirtes  te lu m e k b ó l  

T e r v e z t e :  l e s z e k  J á n o s  ip a rm ű v é sz

külföldtől, bár speciális itthonî  viszo­
nyainkat véve alapul, kifejlődött egy 
egészen különleges pesti kirafeatren* 
dező-stilus, amely például a divatszak­
mában sok kelmének nagy felületek­
ké való összefoglalása révén, a szőve* 
tok, selymek, grenadinok stb. terme- f

S tá n d e r e s  k ira k a t  
v e lo tir s i ff ó n o k b ó l

A kontinensen még nagyon kezdetle­
ges korát élte a fényreklám, amikor 
1 9 0 0 - b a n  m a r  m e g j e l e n t  nálunk egy 
volt o k t o g o n  t é r i  d r o g é r i a  felett a z  
első ü v e g t r a n s z p á r e n s .  Ezt rohamosai? 
követte a többi is. úgyhogy h a m a r o -

* *-v ' 'isi.ijj.pw/ óné lyvu ' ;
tábla v i l á g í t o t t  B u d a p e s t e n . J908:bán i 
megjelent a mostani Berlini-téren az 
első vilanybetüs reklám. Az első elek­
tromos újságot 1811-ben szerelték fel 
egv Oktogon-téri tetőn. 1912-ben már 
egy erzsébet-böfuti kabaré is követte 
ezt a példát. A béke éveiben az, áram 
sem volt. drága, nem került többe 6 
fillérnél hektówattóránkénf, azonkívül 
e villanyreklám szerelő-vállalatok min­
den lehetséges kedvezménnyel elősegí­
tették a kereskedők törekvéseit, hogy 
a fénnyel is magukra vonják a vevő- 
közönség érdeklődését. A háború ki­
törése azután s a szénkormánybiztos- 
ság felállítása, mely hivatal luxusnak 
minősítette a gyáros és kereskedő e 
fontos segédeszközét cikkei értékesí­
tésére, egyszeribe v é g e t  vetett nálunk- 
et fényreklám rohamos fejlődésének.

Ma már a külföldön, ahol a hábo 
ni — legalább a kontinensen — szin­
tén erősen korlátozta a fényreklámot, 
tekintettel arra az óriási jelentő­
ségre, amelyet a fényreklám joggal J

tulajdonítanak, a lehető legnagyobb 
arányokban dolgoznak ezzel a fontos 
segédeszközzel.

Párizsban, Berlinben, London­
ban sokemeletes üzleti paloták. 
egész házblokkok, többemeletnyi 
magasságban uggszóloári fényár­
ban úsznak, úgyhogy a visszave­
rődő fény valósággal vérpirossá 
festi a világvárosok éjszakáit.
Hozzánk alig két hónapja, hogy el­

érkezett a fényreklámozás láza. Egy 
magyarországi cég volt az első, amely j 
129 milíliós költséggel, az Erzsébet-1 
körúton, a Rákóczi-uthoz közel, fel­
szereltetett egy mozgó fényreklámot, 
Villanyajság is működik már azóta 
kettő, szerelés alatt van egy gyermek- 
lápszerreklám a József-körut és Nép- 
szinház-utca sarkán levő háztetőn, de

valamennyinél pompásabb lesz 
egy k étlovas diadalkocsi,

amely egy hazai sörmárkát hivatott 
népszerűvé tenni és amely a Vilmos 
császár-ut és Andrássy-ut találkozásá- 
sánál less felszerelve.

Készül egy villamos cigaretta-reklám 
az Oktogon-téren is. Azonkívül nincs nap 
hogy néhány kereskedő-cég ne ren­
delne ötletes és Ízléses fényreklámo­
kat, úgyhogy, mint külföldön is járt 
szakemberek hangoztatják, újévre Bu­
dapest kivilógitásához képest pl. Bécs, 
valósággal vidéki város benyomását 
fogja kelteni.

Bár igaz, hogy a budapesti villany- 
müvek teljesítőképessége nem korlát 
lan,

•m korlát- J

a fé n y á r  
j feny«^

a főváros villanyellátását 
reklám  révén veszély nem fényi 
geti, mivel a szükségeltetett á ra ­
mot a reklám ot igénybevevő eé­
gek az eddig kevésbbé Igénybe­

vett ráltőáram telepről nyerik
Ar inkább igénybevett egyenáramtelep 
villanyszolgálfatáxa megmarad csorbí­
tatlanul a közfogyasztás céljaira.

Fehérnemű. kirakni Tervezte: Kiss Ödön, festőművész



Ami 9 fényreklámköltséget illeti, 3 
milliótól feljebb már egész tetszetős 
kivitelben kapható megfelelő reklám­
tábla. De a fényreklám igazi jövője 
csak akkor fog kialakulni Magyaror­
szágon, ba hozzánk is elérkezik az a 
külföldi találmány, amely gázzal töl­
tött vakumcsöoel' izzása révén nagy 
áram takarítással a mostaninál százszor 
nagyobb fényhatást cr el.

Eirak átrendezés é* — kivilá­
gítás-

Mig a villany reklám többnyire va­
lamely márka népszerűsítésére való, 
addig a kereskedőnek tulajdonképeni 
feladata a kirakat rendezésével és ki­
világítással kezdődik. Míg a háború­
éi őt ti, kevés kivétellel, a budapesti 
üzleti szellem ,.a jó bornak neru kell 
cégér“ közmondás alapjára helyezke­
dett, addig a mostani kereskedő-gene­
rációnak többnyire' külföldön járt fő­
nökei nagyon jól fölismerték annak 
fontosságát, hogy a legjobb árunak is 
nélkülözhetetlenül szükséges az ügyes, 
vonzó, tetszetős, művészies reklám. A 
kifejlődő, óriási versengésben nagyon 
jól tudják kereskedőink, hogy

ízléses, gazdag, jól kivilágított k i­
rakat nélkül a legjobb deta.fl- 

üzlet 1» alig ér valamit,
A- háború előtt Budapesten áltálá­

ban egy típus szerint rendezték a bu­
dapesti kirakatokat, ' s a régi gárda 
külföldön nem járt tagjai többnyire

Karácsonyi selyem kirakd f Fischer Simon és Tsa R.-T. résiére tervezte és rendezteKiss Ödön, festőművész.' a fenti cég rendezője
merev .stílusban. gombostűkkel, és u. 
ik ..standerekkel" dolgozták, ami fer- 
tcrniészetesen nemcsak rongálta; az 
árut, hanem arrra sem volt alkalmas, 
hogy-pl. a szövet- és divatáruszakmá­
ban az árukat természetes esésükben

mutassa ki. Hozzájárul ehhez at  is, 
hogy a  kirakatokat tiz évvel ezelőtt 
az esti órákban majdnem kivétel nél­
kül csak - kívülről, u. n. ¿.szélfogó Iám­
ban, a külföld példáját követve, de 
pakkal“ világították meg. • Napjaink- 
-nem utánozva, mindjobban, sőt úgy­
szólván kivétel nélkül

a k irakatok gazdag, belső kivilá­
gításával dolgoznak kereskedőink,

mivel tudják, hogy a sötét utfea felől 
nézve, igy sokkal tetszetősebb és job­
ban érvényesül árujuk. Ami a kirakat- 
rendezést illeti, úgy azt a nagyobb ré­
gek ma már legalább is bejáró j 
kirakatrendezőt tartanák s ennék j 
művészi ízlésétől, kézügyességétől és ! 
fantáziájától függ azután, hogy' von­
zóvá, sőt jóménetelüyé tudja tenni egy 
üzletember a boltját,

Budapesten azután, számolva az 
itteni viszonyokkal és a vevőközönség 
bizonyos mértékben korlátozott fizető­
képességével, egy speciális kirakatren­
dezési zsanér fejlődött ki, amely abban 
áll, hogy kevés kivétellel lehetőleg 
sok árucikk legyen kitéve a kirakat­
ban, amelyek között azonban lehető­
leg teljes harmóniának kell lennie. 
A méteráru és divatcikk- üzletekben 
azután — amint ezt most a karácsonyi 
vásár folyamán is meg lehet .állapí­
tani —

azzal érik  el a legnagyobb hatást 
egyes előkelő belvárosi cégek, 
hogy egyszerűbb, olcsóbb áruból 
is sok szint összefognak nagy fe­
lületté, amely a  felület természe­
tes esésében m utatja be a 

cikkekéi.

Budapest a maga gazdag kirakatren­
dező tehetségeivel valósággál * iskola­
példát mutat a külföldnek, .amely pl. 
Béesben alig domborítja fokozottabb 
mértékben a kirakat jelentőségét, 
amennyiben a legtöbb cég csak kevés 
cikket fesz ki kirakatába. Berlinben 
valamivel kedvezőbb a helyzet, bár itt 
sem mutatkozik oh* gazdag, szinpom- 
pás és vonzó változatosság, mint Bu- 
iujFst üzleteiben.


