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| A hirdetés

Amerikabdl ered, tehat a legnjmgatibb ta-
lalméany. Hozzank azonban a Lajtan talrdl 16tt,
tehat mar eurdpaiasabb formakban, az U0jsag-
hasabokon, az intenziv és modern gazdasagi
élet szell6je nyoman. Ezért lett itthon a hirdetés
legaltalanosabb, legjobb és leghatasosabb ke-
rete — az Ujsag. Az amerikai hirdetésekrdl
csoddkat beszélnek és ezek a csodak, amelyek
az expressz mentén, a Colorado volgyében lepii,
meg az idegent, felil is emelkedtek az Gjsag-
hirdetéseken.

Eurdépaban azonban — ahol 6regebbek egy
kicsit az emberek — azok a hirdetések uralkod-
nak, amelyeket a lapokban lel fel az olvasé, a
kontinens tehdt megmaradt a mobile hirdeté-
sek mellett. Mi is ezeket tartjuk a legtdkélete-
sebbeknek és ezeket helyezziilk valamennyi hir-
detési forma folé.

Az Gjsaghirdetés elé6nyeir6l mar sokat be-

széltek és Irtak, de az igazi kritikus: maga a
hirdet6 beszélt réla a legkevesebbet. Ez a
gondolat vezetett el benninket a févarosi ke-

resked6k legjavahoz. Az el6kel6 aruhazak tulaj-
donosainak véleményét akartuk megtudni, a
hirdetés és a modern kereskedelem egymasra
utaltsdgarol, elvalaszthatatlansagarol. A hirde-
t6ktél, azoktol, akik bent dolgoznak a kis boltok
helyébe épilt palotdkban és akik az ajsag hir-
detése utjan informaljak a vilagot arrél, hogy
micsoda munka folyik itt, téluk akartuk meg-
hallani a hirdetés val6é kiritikajat.

A nyilatkozatokat itt adjuk:

Kunz Joézsef és Tarsa, vaszonnagykereskedés.
Kunz Roman

— A hirdetést mint eszkozt altalaban jonak és
sziikségesnek tartjuk. Legnagyobb hatdsa azonban
csak oly hirdetéseknek van, amelyek kizarélag egy
kimondott, speciédlis cikkre vonatkoznak.
Azoknak a cégeknek, amelyeknél a raktar — mint
példaul a mienk is — sokféle cikket feldlel, leg-
megfelel6bbnek  tartjuk, ha hirdetéseikben szintén

csak egyes vagy egynéhany markans arucikkrél
tesznek emlitést és ezéltal a cég nevct tartjak
dllandban a kozonség szeme elébtt.
Parisi Nagy Aruhaz.
Goldberger S. G tulajdonos
— Minden hirdetésnek sikerulni kell. Ha nem

sikertil, ez sem irhaté a hirdetés rovasara, hanem
csakis annak tudhaté be, hogy a hirdetés nem volt
szakszer(ien 0Osszedllitva vagy pedig nem volt idé-
szer(i. A hirdetés nemcsak a cégeket, hanem magéat
a vasarlé publikumot is tamogatja, amennyiben
minden id6ben sokféleképpen ismerteti meg a cik-
kekkel, tehat nagyon kedves és szivesen latott
tandcsadodja a nagykdzonségnek. Az &ruhazak-
nak pedig valosaggal éltet6 eszkoze az Ujsaghirde-
tés, mert az egész orszag husz millionyi
lakossagat gyorsan és tokéletesen csakis a sajto-
organumok révén informalhatja afel6l, hogy mi joja
van és hogy mi mindennel oOhajtja a publikumot
szolgalni.

Platschek Vilmos &ruhéza.
Platschek Vilmos cégtulajdonos

— Nagyon szép dolognak tartom a hirdetést,
ha nem igényelne annyi koltséget. Egyes szakmak-
nal — igy példaul az enyémnél is — a hirdetések
koltsége tulnagy. A vidéki kozdnséget ugyanis, mi-
utdn Gzleti elvem, hogy csak utanvéttel szallitok,
a hirdetések utjan kell készletemr6l részletesen fel-
vilagositani. Ehhez jarul, hogy nem ismerem a ko-
z0nség izlését és igényeit szin, szabds és mérték

tekintetében, kiilonésen pedig az, hogy arut sem
kuldok valasztékképpen. A hirdetések koltségét fo-
kozza az is, hogy cikkeimnek percentualis hozadéka
van, Maskilénben meghddolok a*.hirdetések el6tt.

Szénassy Gyula és Barczai Andrés selyemaruhdza,
Barczai Andras cégtars

— Fontos faktornak tartjuk az 0zleti életben a
hirdetést.  Els@sorban azért, mert a kereskedének
a hirdetés altal van leginkabb alkalma a vev6kdzon-
séggel érintkezésbe lépni és a hirdetett arucikkekre
és azok éraira a publikum figyelmét felhivni. Kivalt
a vidéki publikummal szemben tartjuk fontosnak
a hirdetést, mert hiszen a f6varosiak személyesen
szereznek tudomast az egyes cégek divatcikkeirdl,
a divat valtozasairdl és altalaban a cég szolgaltatd-
képességér6l. A belvarosi keresked6k részérél
kilénben egy specialis felfogas sz(ir6dott le a kozel-
multban. A kdzelmdlt jelenti ugyanis a f6varos
oOriasi fejl6dését és vilagvarosi centrumma valo at-
alakuldsat, amit kulonosen a Belvaros kereskedel-
mének lendlletes elGretortetése siettetett. A Bel-
varos egymas mellett sorakozd aruhazai ma azt a
hatast keltik a publikumban, mintha a legel6kel6bb
kulfoldi varosok utcain jarna-kelne és éppen azeért,
mert a vev6kozénség a belvarosi aruhazak feldl
maga is szivesen szerez ismeretet és impressziokat,
a budapesti kereskedelem elitie a hirdetésekben
mar nem a févarosi, hanem a vidéki publikumra
iranyitja figyelmét. A hirdetés célja a belvarosi
keresked6k szemeben nagyot emelkedett és
kifinomult. Torekvésink ugyanis hirdetéseink-
kel a kdzonség figyelmét el6bb magara a divatra
és annak valtozasaira, kultdrédjéara terelni.
Ezen az utdn pedig — tehat kdzvetve a hirdet6
és hirdetése révén mintdk, &rjegyzékek, divatlapok

kiildésére felszdlitott cég neve is kozismert lesz.
Bérdi Jozsef Automobil-R.-T.
Bardi Jozsef igazgatd
— A modern  kereskedelmi  forgalom egyik

leghatdsosabb eszkézének tartom a reklamot,
mert az eleven és lzléses reklam egyforman szol-
galja a vev6kozonség és az eladd érdekeit. A keres-
kedelemnek ez a fontos eszkdze nalunk, sajnos
még nem fejlédott ki kell6leg: a feltind, minden
utén, tajon, nyilvanos helyiségben, Ujsagban, kocsin
elénk ugr6, felénk vilagitd reklam, ami a kilfoldi
nagyvarosok képére szinte jellemz8, nalunk még
meglehetdsen szerény és szegényes. De valdszind-
nek tartom, hogy a Kkereskedelem mai nagy hala-
dasa mellett a kereskedSi reklam Is fejlédni fog
formajaban és Otleteiben egyarant.

Stern Jozsef divataruhaz.
Stern Henrik cégtulajdonos

— AKki hirdetés utan kézzelfoghatdé eredményi
var — amennyiben nem valami uj, célszer( talal-
manyrol, mely olcsdn beszerezhet, vagy valamely
csodds hatdsu szerr6l van sz6 — vérakozaséban
csalatkozni fog. A szolid kereskeddk hirdetni  aru-
cikkeiket sokaig Ovakodtak, a kdzonség a hirdetd
céget szolidnak sem tartotta s a megélhetés el&fel-
tételei is konnyebbek lévén, a kdzelmilt kis kolt-
séggel Uzletet folytatni tudé és takarékos kereskedGi
tényleg nem is szorultak erre a segit§ eszkdzre. A
jelenkor, mely a vev6é fokozott igényeiben a keres-
ked6vel szemben is megnyilvanul, kényszeriti a
nagy rizikdval és nagy koltséggel, nagy raktarral
dolgozd kereskeddt minden eszk6zt megragadni, hogy
forgalmat novelje, mert csak igy tud zold &agra ver-
gédni.

Forgalom lett tehat a jelsz6, ezt pedig reklam
nélil elérni nem lehet. A rekldm leghatasosabb
eszkdze a nagy nyilvanossag: az Ujsag. Midta az
orszag els6, legszolidabb cégei is rendszeresen
hirdetnek, a hirdetés 6diuma a publikum szemébe»
megsz(int.

Tulipan Gyermek-Otthon
Darvas Jend cégtulajdonos
— Nagy barétja vagyok a hirdetésnek és mind-
azokat a kereskeddket, akik élnek vele — modern
keresked6knek és a jov8 embereinek tartom. Kozis-
mertté, fiagygyd csakis a hirdetés révén lehetiink'.



Minden kéltség, amit hirdetésre &ldozunk, jol befek-

tetett teke, amely id6vel biztosan meghozza a maga
gazdag gyumolcseit. A ,Tulipan Gyermek-

otthon“ is élt és él ezzel a mddszerrel, mert azt
tartom, hogy barmilyen alakban és forméaban hirde-
tem a céget, mindenféleképpen csakis hathatoés
segité6tarsam lehet

Ungér Lipdt néidivataruhaza.

Ungéar Bertalan cégtulajdonos
— A hirdetést minden modern Uzlet Iényeges és
fontos alkatrészének tekintem. A nagybani arusitas-
nal az utaz6 szerzi meg a feleket és 6 csinadl a cég-
nek propagandat. A detailiizletnél ennek pétlasara a
hirdetés mutatkozik a leghatasosabbnak. En a hir-
detést a kozlekedési eszkdzok kozoétt az automo -

bilhoz hasonlitanam. Mert aminthogy az automo-
bil is hozzajarul a kultara terjesztéséhez, Ggy a hir-
detés is — magasabb szempontbdl tekintve — a

kulturszolgéalatot teljesitd eszkdzok kozé tartozik. Az
automobil eleddig ismeretlen gyorsasadggal ismeret-
len helyeket keresett fel és azokat kapcsolatba hozta
a centrumokkal, a hirdetés pedig a gazdasagi életben
ugyancsak a févaros és a nagyobb varosok uzleti
vérkeringését érezteti a legfélrees6bb falvakkal. A ke-
reskedék azonban, sajnos, ma sincsenek ebben egy
véleményen. Sokan vannak kozottuk, akik a hirdetd
cégekrdél és magarél a hirdetésrél is lekicsinyl6leg
nyilatkoznak és az egyes cikkeknek olcsé aron vald
hirdetésében a kereskedelem érdekeit latjaAk meg-
karositva. Ezeket a véleményeket azonban — néze-
tem szerint — a haladéas ki fogja kuszébol-
ni és érvényesilni fog teljes mértékben a helyes
vezérl6 elv: a hirdetés minden szava igaz legyen.
Es akkor révidesen gy lesziink a szkeptikusokkal,
mint a falusi papaszemes nénikékkel, akik az auto-
mobilban csak azt az 6rdéng8s masinat latjak, mely
az utszéli libdkat elgézolja.

Véarady Béla divataruhaza.
Mangold Béla Kolos cégvezetd

— Wa.nédmaker, a rekldm altal milliomossa
valt amerikaikeresked6 szerint a reklam sok jelen-
téktelen vagy tengéd6é keresked6t és vallalkozét ve-
zetett a meggazdagodas Utjara, viszont szamtalan
vilagcég, mely a hirdetéssel teljesen felhagyott, igen
rovid id6 alatt visszaesett és elvesztette hirnevét
és vevBkorét. A reklam blivos hatadsa épp oly be-
folyast gyakorol a kereskedelemre és az iparra egy-
arant, mint a nap csodatevé ereje a noévényzetre. A
nap viruld rézsava fejleszti a bimbét és a hirdetés
iolvirdgoz-tatja az ipart és Kkereske-
delmet. Ez a mi véleményink is.

Vértes és Sebestyén uridivataruhaza.
Sebestyén Bertalan cégtars

— A jo bornak nem kell cégér,

szorul

— j6 cég nem
reklamra. Ez azonban csak akkor érvényes,
ha a cégnek nincs specialis arucikke, amit a publi-
kum széles rétegével meg akar ismertetni. Nélku-
l6zhetetlennek tartjuk a hirdetést azon Uuzle-
tek szdméara, amelyeknek béazisat a tomegéaru for-
galomhozatala alkotja.

Holzer Simon aruhaza
Holzer Séandor cégtulajdonos

— A hirdetésnek, véleményem szerint, csak ak-
kor van értelme, ha intenziven gyakoroljuk és ha
lehetéleg kevés széval is tudomasdra hozzuk a pub-
likumnak azt, hogy mit akarunk eladni. Ebben ben-
foglaltatik az is, hogy ne igérjunk tulsékat, hogy hir-
detésiink ne legyen larméas és ne ellenkezzék az Uz-
let szinvonaldval. A hirdetések idelénye az, hogy a
vallalat nevét ismertté teszi, elterjeszti és ezaltal
a céget és az egyes specidlis arucikkek nevét, eset-
leg a hirdetés alland6 formajat fogalomma avat-
jak. Ez a fogalom id6vel valésagos té6kéveé lesz.
Az (jsaghirdetésnek az utcai plakatok és minden
mas reklam felett az a nagy el6nye, hogy a publi-
kumot a legtavolabbi vidékeken is felkeresi, rnig
a plakat immobilé és a publikumnak kell hozza-
faradni. Nagy sulyt kell fektetni természetesen a
hirdetések nyomdai Kkivitelére is. Sokan azt hiszik,
hogy a hirdetésre aldozott 0Osszegek kidobott pén-
zek. lgen, magam is azt mondom, hogy évente Ki-

—

dobok az ablakon 50—60.000 koronat hirdetésekre,
de ennek a kamatja busadsan visszatériil, még pedig
az — ajton.

¢ollés J. fehérnemd- és divataruhaza.
Hollo6s J. cégtulajdonos

— Van kereskedd, aki azt vallja, hogy a hirde-
tés felesleges, mert ha jot'ad az ember, Ggy is bol-
dogul az Uzletével és a vevd Ujbdl és Ujbol felkeresi.
Masok pedig meg vannak gy6z&dve arrdl, hogy hir-
detés nélkil nem tudnak az Uzletet el&bbrevinni.
Mind a kett6 gusztus, tapasztalat vagy meggy6z6dés
dolga. Az én véleményem az, hogy manapsag szik-
séges, hogy az ember nevét ismertté tegye a nagy
kdzonség el6tt. A kdzmondas is megvaltozott idék

folyasaval és ma mar a jo bornak is — kell a
cégér.
Wolf J. ruhadruhaza.
W o If Géza

— A reklam nem egyéb, mint aruk hirdetése,
de mivel a nagy verseny folytan széz és ezer oldal-
rol torténik a kinalat, igy a reklam miivészete abban
a modban nyilvanul, hogy miképpen érhetd el a vevo-
kozénség érdekl6désének felkeltése a hirdetett aru
irdnt. A leghatdsosabb tere a propagalasnak: a
sajto, mivel naponkint és nagy tomegekben ter-
jednek el a kilonbéz6 néprétegekben a lapok
példanyai. A modern Uzletfejlesztés elengedhetetlen
feltétele a rendszeres hirdetés, otletszer(ien torténd
reklamozés csak pénzpocsékolast jelent. A hatésos
hirdetést az eredetiség és otletesség jellemzi. Ily tu-
lajdonsaggal bird hirdetések megszerkesztése, illetd-
leg publikalasa altal kozismertté valtak egyes ipar-
cikkek és azokat gyartd cégek.

Golya aruhaz.
Bosnydak Izsd cégtulajdonos

— Miként az ember tldejének sziiksége van foly-
ton friss leveg6re, a mez§ viragainak az éltet6 nap-
sugarakra, azonképpen szilksége van a modern ke-
reskedének a rekldmra. A hirdetés az Uzlet éltet6
eleme és enélkil ma sem nagyobb 0zlet vag”
gyarizem nem boldogulhat, mert a hirdetés a mo-
dern keresked6 nélkilozhetetlen fegyvere. Manap-
s&g mar ne varjon az ember silt galambokra, mint
a régi, j6 id6kben, amikor azt mondottak, hogy ,a
jo bornak nem kell cégar”, ma mar a jo borrdl is
csak Ugy vesznek tudomast, ha annak propagandat
csindlnak. Az uj eszkdzok minden téren kiszoritjak
a régieket. A régi felfogasnak, a lomha, régi mozdu-
latlan eszméknek félre kell allamok, hogy helyet ad-
janak az Uzleti élet modernebb szellemének és ezzel
kapcsolatban a modern reklamnak, az Ujsaghirdetés-
nek. Ha igaz az a tétel, hogy a szerencsét naponta
kell kovacsolni, Ugy ez leginkdbb az Uzleti életre
vonatkozhatik, mert itt is a sikert naponta kell ki-
erészakolni. Ennek pedig egy er6s segédeszkdze a
reklam.

— A hirdetés Gjabb és Ujabb igényeket és va-
sérlasi ingert ébreszt, emeli a forgalmat és igy koz-
vetve bar nagy kozgazdasagi célt szolgdl és noha
ez koltséges mulatsdg (ugyannyira, hogy csak na-
gyobb vallalatok és nagyobb (izemeknél fizet6dik ki),
mégis, aki belekostolt, az nem igyekszik szabadulni
téle. A hidetéssel ne a szomszédunk vagy a verseny-
tarsunk vevdit igyekezziink annak kezérél eliitni, ha-
nem azon legylink, hogy a vasarlé tdmeg mas-mas
rétegeit nyerjik meg sajat céljainknak. Vannak cik-
kek. melyek bar frissek, szépek, divatosak és jo mi-
néségliek, mégis holt tékeként fekisznek, ha azok-
rol megfeledkeziink, vagy ha azok érdekében nem
verjuk a nagydobot. A nagydobverésben nem sza-
bad kifaradnunk és ha rogton nem is volna sikere,
gondoljunk arra, hogy az elvetett mag sem ad rog-
ton gyumolcsét. Minél érésebben verjik a dobot,
annal inkabb vesznek rola tudomast. A hirdetés legyen
elmés, eredeti, Otletes, ne legyen hossz, ne legyen
unalmas vagy az olvaséra nézve férasztd, ne igér-
jen tobbet, mint amennyit nyQjtani birunk. Szerintem
kis (zemeknél a hirdetés kidobott pénz. A hirdetés
kuléndsen ne legyen hazug, ne legyen a versenytar-
sak Ocsarlasa, mert annak a kozonség éppugy nem
ad hitelt. A hirdetésnek ezt a modjat hatarozottan
elitéljuk.

— Mostanaban toértént meg, hogy egy helybeli
nagyobb cég hirdetéseiben és kirakatplakatjain azt
hangoztatta, hogy ha mas cég is olyan arban arusi-
tana az altala ajanlott és reklamozott cikket, gy
ez a cég vagy hibas arut arusit, vagy becsapja ve-
véit. llyen és ehhez hasonlé 33—50%-kal olcsébb ara-
kat igér6 hirdetések szerintiink nem engedhet6k meg
és ezeket a kozonség hazug reklamnak tartja.

cimer Testvérek utéda ékszerizlet.
Liszt Hugo6 tulajdonos

— Ha a keresked§ szamitassal hirdet és a hir-
detést6l eredményt var, akkor elsGsorban csakis
a racionalis hirdetést és az 0sszes lapok hir-
detési rovatat vegye igénybe, Ugy, hogy a kdzdnség
Osszességével, tehat minden lap olvasGjaval lépjen
érintkezésbe. A hirdetés ne Igérjen talsokat, mert
ezaltal éppen az ellenkez&jét éri el a keresked®.
A redlis Uzleti életben minden s igy a hirdetés is
csak azt Igérheti, ami vald. A kereskedd csak azt
hirdesse, amit nyujtani tud. Sajnos, sok hirdetésbhea
az ellenkezgjét tapasztaljuk,,

Fischer Simon és Tarsai.
Fischer Odon, a cég beltagja

— Hogy a hirdetés j6 legyen, ahhoz els6sorban
is az szikséges, hogy mindenfelé s(riin lassa a
publikum, még pedig lehetleg markans vona-
sokban. Az utébbiak azért fontosak, mert beivodnak
a koztudatba. Egy-egy (lgyes kép vagy szdveg,
sokszor egyetlenegy jellegzetes sz06
elegend6 ahhoz, hogy a céget mindenfelé ismerjék.
Ez a kezd§ keresked6k igazi rekldamja. Budapesten
azonban — ahol még nincs igazi idegenforgalom —
nincs nagy sulya a hirdetéseknek, mert a publikum
séta kdzben megnézi a kirakatokat és ritkan lapoz
a hirdetések kozott. Az id@szaki hirdetések féleg a
vidékre hatnak. Kilénben — szerintem — csak az
allando6 és rendszeres, nem Otletszer(i hirdetések-
nek van komoly és tartés hatasuk.

«*risch Ignac divataruhaza.
Frisch Ignéac tulajdonos
— A Raékoezi-uti kereskedéknek a legnagyobb
bajuk, hogy — a Réakdczi-uton vannak. Ez nem jé
bizonyitvany. Ha olcsd dolgokat hirdet, akkor azt
hiszik, hogy nem szolid, ha dradga dolgokat hirdet,
bizalmatlankodik az olvas6. A hirdetés kilénben
nélkulozhetetlen eszkéze a keresked6knek, kiléné-
sen az uj cégeknek és az uj cikkek terjesztésére ez
az egyedili eszkdz, ami a megismertetéshez vezet.
Nagy bajnak tartom azonban, hogy sok* valotlan
dolgot is beallitanak a hirdetésekbe, mert ez els6-
sorban is a hirdetésekre hat vissza, amennyiben
az olvasé egyszeri csalddasa is a hirdetések 6sz-
szességét degradalja. Ezért a jobb cégek sokszor
tartozkodnak is a hirdetést6l.

*

Mi ezek utan ismét atkalandozunk Ameri-
kdba és ideirjuk Vanderbilt mondasat,
amely az uj vilagban — k&zmondas:

— Ha véllalatodba egy dollart mar belefek-
tettél, Ggy kolts el még egy dollart a hirde-
tésre is!

Odaét lehet, hogy a hirdetés sokféle fajta-
jara osztjak.szét ezt a dollart, minalunk azon-
ban, ahol ismeretlenek még a lehetetlen lehet6-
ségek — a hirdetést pontosabban kell koéralirni
és modositani kell Vanderbilt mondasat:

— Ha vallalatodba egy szazast mar bele-
fektettél, ugy kolts el még egy szazast az Uj-
saghirdetésre is!
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