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; . tal is oriasit csalédjon, és mint min- a@nnyit jelent, hogy jelentkezni kell
a. V a ro S I den Uzem, a me|yet a fOvaros vett elébb a hirdetési Uzemkezelﬁségnél,

gazdalkodas?

Megdragitott reklam

Esztend6k dta slirgette a févaros
kdzonsége, hogy vegyék ki az utcai
hirdetés Ugyét az Emmerling-féle
magancég kezeibdl, mert a reklam
a magangazdalkodas jovedelmi to-
rekvései 'folytan elviselhetetlendl
drdga és intenzitasa nem is elég
nagy ahhoz, hogy nagyban és sike-
resen lehessen hirdetni a draga
dijakért.
> HosszU és izgalmas agitacié utan
végre sikerilt ravenni a févaros kdz-
gy(lését arra, hogy kozségesitse a
hirdetés tgyét. Mindenki azt hitte,
hogy ezzel nagyot fog lendilni a
reklamigy, és a kereskedelem és az
ipar, a mely ma méar egyaltalaban
nem is tud boldogulni megfelel6
reklam nélkil, végre igen hathatds
szervezetet nyer a févaros utcdin
vald hirdetésre.

A vérosi gazdalkodés azonban gon-

Koz, doskodottrola, hogy a kdzénség ezut-

eddig kezelésébe, a hirdetésiigy aztan arenddrségnél, el kell jarni itt,
is gy kezd alakulni, hogy a kozon- €l kell jami ott, Ugy hogy a kis-
ségnemsokara szazszorosan is vissza ember a penz- es idopocseklas folytan
fogja sirni a régi allapotot, a mely- Sohasem Iesz_ képes az edd|g|_5|keres
t61 minden aron szabadulni akart. reklamot a jévGben folytatni*

IA f6évarosi hirdetési lzem ugyanis
az utcai hirdetés monopéliuma alatt
azt érti, hogy példaul a kereskedd
a boltja el6tt semmiféle reklamtablat
ne alkalmazhasson, vagy hogy a
régdéta szokasos utcai reklamcédula-
osztogatas szintén az Uzemkezel8ség
ellen6rzése alatt alljon, és dijkoteles
legyen.

f Ebbdl a legképtelenebb helyzetek
fognak el6allani és kulondsen a
kisebb keresked6k és iparosok, a
kiknek eddig sem volt pénze utcai
falragaszokra, hanem apré céduldk
utcai osztogatdsival igyekeztek a
kozonseg figyelmét a maguk aru-
cikkeire felhivni, elesnek ett6l a
sikeres reklamtol, mert a févarosi
Uzemkezel6ség azt koveteli, hogy
a ki az utcan rekldmcédulékat akar
osztogatni, az minden osztogatd
utan tizenét korona dijat fizessen,
azonkivil pedig rend6rhatésagi enge-
délyt kérjen mindenik szamara, a mi

Bizonyos, hogy nem a reklam
megszoritdsa és megnehezitése, ha-
nem az ellenkezd volt a kdzségesités
célja és nyilvanval6, hogy a copfos
birokracia beavatkozadsa hiusitja
meg ebben az esetben is a kiting
cél elérését. Reméljik, hogy azok,
a kik a kozségesitést a gyakorlat
érdekébdl annak idején folyton meg-
surgették, gondoskodni fognak réla,
hogy ezt a célt a varosi (zem ne
zavarhassa meg.



