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Konkurrencia és furdovaros

A furdéigazgatésag veze-
téiben éss dolgozdéiban mindig
megvolt a torekvés, hogy tob-
bet nyudjtsanak a vendégnek.
Ha azonban a vendég mégis
elégedetlen volt, megmaradt a
biztositék, hogy nem mehet
mas furdébe.

Most azonban fokozottan
szamolni kell a ,konkurren-
ciaval”. Tagabb értelemben

ide szadmithatjuk a furdd&szo-
béas lakasokat, az uzemi fur-
dbéket és uszodakat, szakszer-
vezeti strandokat is, meg a
vidéket, ahol nemegyszer a
févarosiakkal veteked6 flrdé-
ket alakitanak ki. A szoévet-
kezeti labapolé szalonok, dra-
gabb voltuk ellenére maris la-
togatottabbak, mint a furdé-
ké.

A tanulsag roviden ez:

A furdéigazgatésag uze-

meinek még jobban kel-

lene fejleszteni a vendég-
szolgalatot.

Mindezt a furddigazgatésag
vezetéje mondotta el. Jo6 al-
kalom ez arra, hogy mi is el-
mondjuk néhany meglatasun-
kat. Hiszen ez a ,konkurren-
cia-kérdés” egy vilagvaros la-
kéinak és vendégeinek min-
dennapjaihoz kapcsolédik.

Budapest fard6varosrol
van sz6. Az ezen jelszoval
kibocsatott  prospektusok

értékpapirjanak arany-

fedezetét a furddigazgato6-

sdag hivatott megteremte-
ni.

furd6szobak, kozmetikai
szalonok, uzemi strandok elis-
merést valthatnak ki. Ezzel
azonban cseppet sem novek-
szik Budapest fardévaros-
hire. A furd6évaros elnevezés
azt jelenti, hogy ebben a va-
rosban furdédni nemcsak szuk-
séges és hasznos, hanem j6 és
kellemes is. Hogy a vendég
alland6 szdérakozéast és udulést
is taldl a varos furdgiben.
A furdévarosban nemcsak
furdési lehet6ségnek kell
lennie, hanem élénk flr-
dééletnek is.

Ezt segiti el6 az udvarias Ki-
szolgalas is — a szép sz6
azonban nem elég. A beren-
dezések bévitésével és ké-
nyelmesebbé tételével, a szol-
galtatadsok novelésével és fej-
lesztésével lehet csak a fur-
déélet alapjait megteremteni.

Nagy vonzéerd lehetne a
tobb szérakozasi lehetdség.
Példaul radié és televizio a
strandok toébb pontjan. Tobb
sporteszko6z és tarsasjaték.
Meleg étel és udité ital min-
den strandon és nagyobb
furdében. Fejlettebb kolcsén-
z6szolgélat.

Sokat lendithetne a forgal-

mon a nagyobb propaganda.
Nem elég a prospektus.

A piacon csak a piacra
kertulé propagandéaval le-
het érvényesilni. Jol lat-
hato, nyilvanos reklamo-
zasra lenne szukség.

Nem A&rtana kulén propa-i
galni a gyogyfurdé6-jelleget. =
Nem csodaszer-reklamozéasra \
gondolunk, hanem az udulés\
gyogyité hatasanak kiemelé- =
sére. A gyogyfurdé akkor j
vonz6, ha a vendég nem be-3
tegnek érzi ott magat, hanem
udulének.

Minthogy a gyoégyviz adva]
van, a gyogyfurdé-jelleget am
szakszer( tanéacsadéas és a joi

kozérzet megteremtése bizto-i
sithatja.
Kitliné furdéorvosaink

mellett megbecstlést ér-

deml6  szakmunkasgarda

nevelédik. A targyi fel-

szerelést és a férbhelyet

azonban nem artana noé-
velni.

Ezen gondolataink oda ve-
zetnek, hogy a konkurren-
cia” egészséges kifejtésével
minden vetélkedd jol jar. A
lakasépiték nem hiadba készi-
tenek furdészobakat. Az uze-
mi tisztalkodas is nélkulozhe-
tetlen. A kozmetikai szalonok
is megtalalhatjadk a maguk
szamitasait. A févaros lakosai
és vendégei azonban mindez-
zel nem elégedhetnek meg. A
gyogyfurdék fejlédésével és
jé propaganda hatasara még
tobben kereshetnek gyégyu-j
last, udulést, szérakozast a';
varos kozfurd6iben, Budapgét;
fardévarosban.
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