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Konkurrencia és fürdőváros
A  fürdőigazgatóság veze­

tőiben éss dolgozóiban m indig  
m egvolt a  törekvés, hogy töb­
bet nyújtsanak a  vendégnek. 
H a azonban a  vendég m égis  
elégedetlen volt, m egm aradt a 
biztosíték, hogy nem  m ehet 
m ás fürdőbe.

M ost azonban fokozottan  
szám olni kell a „konkurren- 
ciával” . T ágabb értelem ben  
ide szám íthatjuk a fürdőszo­
bás lakásokat, az üzem i für­
dőket és uszodákat, szakszer­
vezeti strandokat is, m eg a 
vidéket, ahol nem egyszer a 
fővárosiakkal vetekedő fürdő­
ket alakítanak ki. A  szövet­
kezeti lábápoló szalonok, drá­
gább voltuk ellenére m áris lá - 
togatottabbak, m int a fürdő­
ké.

A  tanulság röviden ez:
A fürdőigazgatóság üze­
meinek még jobban kel­
lene fejleszteni a vendég­

szolgálatot.
M indezt a fürdőigazgatóság  

vezetője m ondotta el. Jó a l­
kalom  ez arra, hogy m i is el­
m ondjuk néhány m eglátásun­
kat. Hiszen ez a  „konkurren- 
cia-kérdés” egy világváros la ­
kóinak és vendégeinek m in­
dennapjaihoz kapcsolódik. 

Budapest fürdővárosról 
van szó. Az ezen jelszóval 
kibocsátott prospektusok 
értékpapírjának arany­
fedezetét a fürdőigazgató­
ság hivatott megteremte­

ni.

A  fürdőszobák, kozm etikai 
szalonok, üzem i strandok elis­
m erést válthatnak ki. Ezzel 
azonban cseppet sem  növek­
szik Budapest fürdőváros­
híre. A  fürdőváros elnevezés 
azt jelenti, hogy ebben a  v á ­
rosban fürödni nemcsak szük­
séges és hasznos, hanem  jó  és 
kellem es is. H ogy a  vendég  
állandó szórakozást és üdülést 
is talál a város fürdőiben.

A fürdővárosban nemcsak 
fürdési lehetőségnek kell 
lennie, hanem élénk für­

dőéletnek is.
Ezt segíti elő az udvarias k i­
szolgálás is —  a  szép szó 
azonban nem  elég. A  beren­
dezések bővítésével és ké­
nyelm esebbé tételével, a szol­
gáltatások növelésével é s  fe j­
lesztésével lehet csak a für­
dőélet alapjait m egterem teni.

Nagy vonzóerő lehetne a 
több szórakozási lehetőség. 
Például rádió és televízió a 
strandok több pontján. Több  
sporteszköz és társasjáték. 
M eleg étel és üdítő ital m in ­
den strandon és nagyobb  
fürdőben. Fejlettebb kölcsön­
zőszolgálat.

Sokat lendíthetne a forgal­
mon a nagyobb propaganda. 
N em  elég a prospektus.

A piacon csak a piacra 
kerülő propagandával le­
het érvényesülni. Jól lát­
ható, nyilvános reklám o­

zásra lenne szükség.

N em  ártana külön p ropa -i 
gálni a  gyógyfürdő-jelleget. = 
N em  csodaszer-reklám ozásra \ 
gondolunk, hanem  az üdülés \ 
gyógyító hatásának kiem elé- = 
sére. A  gyógyfürdő akkor íj 
vonzó, ha a vendég nem  b e - 3 
tegnek érzi ott m agát, hanem  
üdülőnek.

M inthogy a gyógyvíz adva] 
van, a  gyógyfürdő-jelleget a ■ 
szakszerű tanácsadás és a jói 
közérzet m egterem tése b izto- i 
síthatja.

Kitűnő fürdőorvosaink 
mellett megbecsülést ér­
demlő szakmunkásgárda 
nevelődik. A  tárgyi fe l­
szerelést és a férőhelyet 
azonban nem ártana nö­

velni.
Ezen gondolataink oda ve­

zetnek, hogy a  konkurren­
cia” egészséges kifejtésével 
m inden vetélkedő jól jár. A  
lakásépítők nem  hiába készí­
tenek fürdőszobákat. A z üze­
mi tisztálkodás is nélkülözhe­
tetlen. A  kozm etikai szalonok  
is m egtalálhatják a m aguk  
szám ításait. A  főváros lakosai 
és vendégei azonban m indez­
zel nem  elégedhetnek m eg. A  
gyógyfürdők fejlődésével és 
jó  propaganda hatására m ég  
többen kereshetnek gyógyu - j 
lást, üdülést, szórakozást a'; 
város közfürdőiben, B udapgét; 
fürdővárosban.
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