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Pang a kereskedelem, csábit a reklám

Irditd betűk vakíts Llmpák, harsogd színek
j *- Ás Uj Nemzedék tudósítójától. —

lp% jítángbetűkkel i r  aa éj m u ta t fel egy kézírásos lapot, ameU p illan tá s t vethettem  a. reklám  belső éle-Titok:
feketéjébe §egy%#y rejtelm es nevet, m ajd  
elalszik a m isztikus írá s  és két vörös 
kígyó csúszva kergeti egym ást a  sötét­
ben, Temérdek lám pa vak ító  fénye öm­
lik  aa u tcára  egy-egy kapualjból, cik- 
kázó villám  fu t korul sietve sokat sej­
te tő  m ozidarabeim et. Színes kerekek 
W a lp u rg i.sé jje lé t varázso lják  a fo rga l­
m as k ö rú tra , kihalt, utcákon biciklié 
cow-boyok képviselik  Amerika, hősko­
rát Pokoli tülköléssel autó száguld, 
r a j ta  ha ta lm as írá s  h irde ti a. legújabb 
c ipőgyár m egalakulását. E gzotikus ru ­
házatú  emberek csa logatják  a szegény 
sétáló t obskúrus m ulatók pazarul csil 
lógó mélyébe, sertés felvonulás, bicikli- • 
és autókorzö á llít ja  meg a villam oso­
kat. A gyanú tlanu l járókelő aggodal­
m as szeme ijed ten  pislog két-három  liépé- 
genkint egy-egy újabb szenzáció felé, 
m íg  végre odáig é r következtetéseiben, 
hogy semminek őszinteségében nem 
hisz, semmit Igazinak, valódinak el nem 
ismer.

K itör a csa lá d i háfeory
F á ra d t aggyal m enekül otthonába, 

ahol vasvilla  szemekkel fogadja hites 
é ie tepárja  és v ihare lő tti nyugalom m al

m áiiyu tra  indultam  hódoló alattvaló i, 
bám uló csodáiéi közé. M eghallgattam  az 
alázatosokat, a. fo rradalm árokat, a  p a ­
naszosokat és azokat, akik kenyerüket, 
m egélhetésüket csak a  reklám nak kö­
szönhetik. A reklám , b irodalm ának  h a ­
ta lm as lab iry n th jáb an  biztos kézzel ve­
sető Oiceroném segítségével 6gy rövid

azzal kezdődik, hogy „Drága'" és ug2 
végződik : „sokszor csókol",, a közepén. 
pedig az az „olvashatatlan aláírás" az 
Omnia mozgóban ad neki falaikat a 
legújabb  Barotrf-Lloyd-M m  előadó sán. 
És m ikor mindent, szerencsésen átláholt, 
k im erü lt idegekkel kezébe veszi az ú j­
ságot, napülirefe közé csempészve, ob­
jek tív  k ritik a  komoly mezébe bu jta tva , 
szenzációt kürtölő cikk utolsó sorai mü 
gö tt rejtőzve o rd ít feléje a mindenen

tébe, a  reklám  leikébe. — Beszéltem a 
nagy  válla la t igazgató jával, ki évente 
100 és 100 m illiókat áldoz: a  reklám ra, a 
h a ra g tó  kisiparosokkal, ak i gyűlöli aa 
ilyen „a ljas eszközöket“, a, p laká t-ra jzo ­
lóval, a  eim festővel, modell-kisasszony- 
nyal, k i a d ivatcég pazar ru h á it viseli 
s. korzón, szerződtetett m ágnással, aki 
p a tíő á t kölcsönöz a bukó m ulató tu iu j 
berendezésének, k irakatrendezővel, m in­
denkivel, ak i a reklám m al üsszekötte-

uralkodó, m indenhová betolakodó, semmi tésLen áll • M ikor m ár senki sem volt 
szentet nem isméid, de m indenütt a j1̂ ra> m eginterjúvoltam  egyik rövid- 
figyelm et m agának  követelő reklám . „ad rágos k is ism erősöm et is, ak i égő 

Az ip a r és kereskedelem , művészet és szenvedéllyel g y ű jti  a reklám ot, hogy
irodalom , sport és tudom ány koronázat­
lan  k irálya ő. Jo g a ra  vállalatokat buk­
tat vagy emel, em bereket ju t ta t  a gaz 
dagság  kényelm ébe vagy taszít- a sze­
génység rongyaiba, vagyonokat terem t 
és p a lo táka t varázsol- U ralkodása h a l­
la tlan  terroron  alapul, de u ra lm á t m eg 
dönteni nem lehet. H a valaki ellenáll, 
elbukik és h a  nem ak ar eltűnni a név­
telenség és közöny hom ályában, kény­
telen m eggörbíteni büszke derekát és 
hódolatta l elism erni feltétlen uralm át..

E gy  hétkönap zajos délu tán ján  fanu l.

m i e kérdésre nézve nagybecsű vélemé­
nye,- E  sok 1,31-!'ozatböl megpróbálom 
a lényeget leszűrni és a leg fon tosabba t1 
kiemelni,

A rek lám  m int n a g y h a ta lo m
Mindazok, akik a reklám ot kenyéradó 

gazdának tekintik , a  h irdetésgyüjtő tő l a 
p lakátragasztó ig , a  v ilág itó  hirdetések 
szerelőitől az újságok kiadóhivataláig , 
egyértem ü vélem ényük az, hogy az 

egész életben a reklám  a legfontosabb  
és legszükségesebb va lam i, De az m ár 
csak term észetes, hogy g p lakátrajzoló

haragszik  a. v illanyfény-hirdetésekre, a 
rek lám táb lákat hordó em ber a p lakátos 
au tóra  és tovább: egyik a m ásikra.

A .kereskedőknek, iparosoknak és a 
válla la toknak  vélem énye m ár nem ilyen 
egyöntetű, ők  m ár különbségeket fedez­
nek fel reklám  es reklám  között. Sőt 
egyik cégnek fontosabb a reklám, m íg a 
m ásiknak nem az, Példáu l a kozm etika i 
cikkeket gyártó  üzemek úgy  szoktak 
jelenleg m egindulni, hogy a  toké egy- 
harm ad részét az üzemi, kétharm ad ré­
szét pedig  a reklám -kiadásokra irányoz­
zák elő. Igén fontos a. h irdetés a napi 
szórakozást szolgáló vállalatoknál, ezért 
lá tjuk  a mozik, színházak, m ulatók re t­
tenetes pénzeket emésztő reklám ozását, 
H a valak i uj cikket doh a p iacra , vagy, 
ha olyan cikkel jön, amelyben nagy 
verseny fejlődött ki és sok hasonló 
gyártm ány  van forgalom ban, -szinte 
létérdeke a reklám , vagyis a közönség 
figyelmének felh ívása a rra , hogy ö is -
él és hogy ilyen vagy olyan cikk is kap­
ható ezen a világon, m ég pedig a ¡®g- i 
jobb minőségű, a legolcsóbb árakon.

K é r é sz é le tű  v á lla la to k
\ annak vállalatok, am elyeket csak, a 

reklámra építenek. Ezek hata lm as ap p a­
rátussal h irdetve  á ru ju k a t, csak arra. 
törekszenek, hogy m indenki a lehető- 
legrövidebb idő a la t t  vegyen egy-egy 
darabo t p róbára és nem is ta r tjá k  fon­
tosnak, hogy a vevő állandó fogyasztóvá 
váljék. A m ikor m ár a reklám ok ha tása  
a la tt  az előre kalkulációba ve tt em ber­
szám m egvette a maga egy-egy próba



J~
d arab já t, a g y á rtóvá lla la t h irtelen  meg- j 

' szűnik, .felosztva a részvénytársaság 
tag ja i;k ö p ö tt a. rövid idő a la tt e lért ha- 1 
tahnas nyereségei. Ezek tu lajdonképp a i 
reklám ot használjak  fel eszközül a kö­
zönség becsapására.

A reklám  célja a közönség figyelm é­
nek felkeltése. Minél kevesebb a közön- 1 
eég pénze, tehát m inél inkább megvá 
ló g a tja  azt, am it vesz, annál nagyobb 
szüksége van a kereskedőnek, % gyá- i 
rosnak, a  vállalkozónak a rek lám ra. Ez J 
0 m agyaráza ta  annak, hogy m a, am i­
kor minden vevő a lehető legkevesebbet 
vásáro l és csak a legszükségesebb dől- j 
gok m egvételére szorítkozik, lépten-nyo- < 
mon rek lám ba vagy  a reklám  gyanús ] 
eszközeibe ütközünk. *

Csak kétféle kereskedelem igyekszik • 
a  reklám minden kínálkozó eszközét k i­
aknázni: 3 pangó, vagy  3 túlságosan 

; versenyző, nagyon fellendülő gazdasági 
élet. M indkettő jelszava egy: Csak nd- ■
Ia>n kapható  a legjobb ér a legolcsóbb 
á r u !'* Ez m agyarázza meg a béke Ame ] 
inkájának fejlett reklám m ódszereit és 
ezzel okolhatjuk meg a  m a kereskedel­
mének am erikai izii reklám -triikk ieit:

A kávépótlékba ezüst egy-, két- és ötko- 
ronást, a eipőkrémes dobozba a ran y  10 1

í koronást rejtenek. Sőt legújabban a |
1 kocsi kenőcsös hordóban a 1 zérónesés 

gazda egész gözekét ta lá lhat, illetőleg ■ 
í egy u ta lványI, melynek ellenében in ­

gyen gőzekét kár;- M egannyi nyilvános 
csábítás az á ra  m egvételére.

Ha. cipőt vásárol az ember f,s a meg­
e jte tt sorsoláskor a  vak katona  vélet­
lenül öt sú jtja  v á ra tlan  szerencsével, 
P a risb a  u tazha t két teljes hétre- vagy 
vá loga tha t »: kom plett m enyasszonyi
kelengye  vagy  a „telehdlúszóba" kö­
zött,

K om ótcip ő t k a p s i a ján d ék u l
M ásutt, ha  nagyobb v ásá rlá s t bonyo- 

ü tsz le, ráadásul bőrkeztyüf, kom ótcipőt 
vá g j névjegyet adnak Ingyen. K oitavá- 
fcárlásnál kedvezményes lan d ija t fizetsz 
a  zeneiskolában, könyvhétéinél zseb­
n ap tá rra l lep meg az udvarias keres 
kedő-

M indent íg érn ek ,„fü t-íá t, mezői-erdőt, 
csak vásároljon az az ezersíer becsapott 
és kiuzsorázott közönség. H a a városban 
sétálgatunk pompázó k iraka tok , színes

plakátok csábitő fe lira tok  között, meg-* 
tud juk , hogy nálunk tulajdonképpen  
csodalatos a “ olcsóság ¿s hogy min* 
deniitt csak alka lm i vételt csinálha-
tunk. R ikító színek. nappali fény, h a r­
sogó plakátok m indent hirdetnek, m in­
dent reklám oznak. Figyelm esen nézek 
meg m indent, elolvasok minden szá* 
m olócédulát, betekintek minden k ira ­
katba, kutatok, keresek: .szeretnek látni 
egy olyan hirdetést, am ely azt adná 
tudtom ra, hol és hogy lehetne azt a 
pénztömeget megvenni, amelynek segít- 
ségé'vet azt a sok jó olcsóságot a w/r- 
gam* használatára beszerelhetném, azt 
a sok k itűnő alkalm i vételt m ind lebo­
nyolíthatnám  7 De ezt nem .m ondja meg 
sem milyen, reklám , ezt nem hirdetik, se­
hol, Pedig az volna csak a jó üzlet, az 
volna az igazi, a  m a i időkhöz sUö rek ­
lám!
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