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Pang a kereskedelem csébit a reklam

Irditd betlik vakits LImpdak, harsogd szinek
i *. As Uj Nemzedék tudésitojatél. —

Titok: Ip%jitangbetlikkel ir aa éj
feketéjébe §egy%#y rejtelmes nevet, majd
elalszik a misztikus irds és két voros
kigy0 csaszva kergeti egymast a sotét-
ben, Temérdek lampa vakité fénye 6m-
lik aa utcara egy-egy kapualjbdl, cik-
kdzé villam fut korul sietve sokat sej-
tet6 mozidarabeimet. Szines kerekek
Walpurgi.séjjelét varazsoljak a forgal-
mas koratra, kihalt, utcdkon biciklié
cow-boyok képviselik Amerika, hé&sko-
rat Pokoli tulkéléssel auté  szaguld,
rajta hatalmas irds hirdeti a legUjabb
cipégyar megalakulasat. Egzotikus ru-
h&zatid emberek csalogatjdk a szegény
sétalot obskdrus mulatok pazarul csil
16g6 mélyébe, sertés felvonulds, bicikli- ¢
és autokorzo allitja meg a villamoso-
kat. A gyandatlanul jarékel6 aggodal-
mas szeme ijedten pislog két-hadrom liépé-
genkint egy-egy Ujabb szenzacio felé,
mig végre odaig ér kovetkeztetéseiben,
hogy semminek @szinteségében nem
hisz, semmit Igazinak, valédinak el nem
ismer.

Kitdér a csaladi héafeory

menekil otthonéba,
fogadja hites
nyugalommal

Faradt aggyal
ahol vasvillaszemekkel
éieteparja és viharel6tti

mutat fel egy kézirdsos lapot, ameU
azzal kezdédik, hogy ,,Draga™ és ug2
végzédik : ,,50kszor csokol”,, a kozepén.
pedig az az ,olvashatatlan alairas" az
Omnia mozgéban ad neki falaikat a
legGjabb  Barotrf-Lloyd-Mm  el6ad6 san.
Es mikor mindent, szerencsésen 4atlaholt,
kimerult idegekkel kezébe veszi az 0j-
sadgot, napulirefe kozé csempészve, ob-
jektiv kritika komoly mezébe bujtatva,
szenzaciét kirtdlé cikk utolsé sorai mi
gott rejtézve ordit feléje a mindenen
uralkodé, mindenhova betolakodd, semmi
szentet nem isméid, de mindenitt a
figyelmet magéanak kovetel6 reklam.
Az ipar és kereskedelem, mivészet és
irodalom, sport és tudoméany koronazat-
lan kiralya 6. Jogara vallalatokat buk-
tat vagy emel, embereket juttat a gaz
dagsag kényelmébe vagy taszit- a sze-
génység rongyaiba, vagyonokat teremt
és palotdkat varazsol- Uralkodasa hal-
latlan terroron alapul, de uralmat meg

donteni nem lehet. Ha valaki ellenall,
elbukik és ha nem akar eltinni a név-
telenség és kozony homaélyaban, kény-

telen meggdrbiteni blszke derekat és
hédolattal elismerni feltétlen uralmét..

Egy hétkonap zajos délutdnjan fanul.
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maiiyutra indultam hédolé  alattvaldi,

bamulé csodaiéi kdzé. Meghallgattam az
alazatosokat, a forradalméarokat, a pa-
naszosokat és azokat, akik kenyeriket,
megélhetésiiket csak a reklamnak  ko-
szonhetik. A rekladm, birodalméanak ha-
talmas labirynthjaban biztos kézzel ve-
set6 Oiceroném segitségével 6gy rovid
pillantast vethettem a reklam bels6é éle-
tébe, a reklam leikébe. — Beszéltem a
nagy vallalat igazgat6javal, ki évente
100 és 100 milliékat aldoz: a reklamra, a
haragté kisiparosokkal, aki gydléli aa
ilyen ,aljas eszkdézoket“, a plakat-rajzo-
l6val, a eimfestével, modell-kisasszony-
nyal, ki a divatcég pazar ruhait viseli

s. korzén, szerz6dtetett magnassal, aki
pati6at koélcsondéz a buké mulatdé tuiuj
berendezésének, kirakatrendez6vel, min-
denkivel, aki a reklammal (Usszekotte-
tésLen all *Mikor mar senki sem volt
j1* ra> meginterjavoltam egyik rovid-
»,adragos kis ismergsomet is, aki ég6
szenvedéllyel gy(jti a reklamot, hogy

mi e kérdésre nézve nagybecs( vélemé-

nye,- E sok 1,3%0zathdl megprébalom

a lényeget lesziirni és a legfontosabbati
kiemelni,

A rekldm mint nagyhatalom

Mindazok, akik a reklamot kenyéradé
gazdéanak tekintik, a hirdetésgyijt6t6l a
plakatragasztéig, a vilagité hirdetések
szerel6it6l az UGjsagok kiaddhivatalaig,
egyértemi véleményik az, hogy az
egész életben a reklam a legfontosabb
és legszikségesebb valami, De az mar
csak természetes, hogy g plakatrajzolo

Személy

haragszik a villanyfény-hirdetésekre, a
reklamtablakat hordé ember a plakatos
autéra és tovabb: egyik a masikra.

A .kereskeddknek, iparosoknak és a
véllalatoknak véleménye mar nem ilyen
egyoOntetli, 6k mar kiulonbségeket fedez-
nek fel rekldm es reklam kozott. S6t
egyik cégnek fontosabb a reklam, mig a
maéasiknak nem az, Példaul a kozmetikai
cikkeket gyarté6 lUzemek Ggy szoktak
jelenleg megindulni, hogy a toké egy-
harmad részét az tzemi, kétharmad ré-
szét pedig a reklam-kiadasokra iranyoz-
zak el6. 1gén fontos a hirdetés a napi
szdrakozast szolgald vallalatoknal, ezért
latjuk a mozik, szinhdzak, mulaték ret-
tenetes pénzeket emésztd rekldmozasat,
Ha valaki uj cikket doh a piacra, vagy,
ha olyan cikkel jon, amelyben nagy
verseny fejlédott ki és sok hasonlé
gyartmany van forgalomban, -szinte
létérdeke a rekldm, vagyis a koézonség
figyelmének felhivasa arra, hogy 0 is
él és hogy ilyen vagy olyan cikk is kap-
hat6 ezen a vilagon, még pedig a ®g-
jobb min6ségl, a legolcsébb arakon.

Kérészéletl vallalatok

\'annak véllalatok, amelyeket csak, a
reklamra épitenek. Ezek hatalmas appa-

ratussal hirdetve arujukat, csak arra.
torekszenek, hogy mindenki a lehet6-
legrévidebb id6 alatt vegyen egy-egy

darabot prébara és nem is tartjak fon-
tosnak, hogy a vevd allandé fogyasztova
véljék. Amikor mar a rekldmok hatédsa
alatt az el6re kalkuldciéba vett ember-
szam megvette a maga egy-egy préba



darabjat, a gyartévallalat hirtelen meg-
szlinik, .felosztva a részvénytarsasag
tagjai;képott a rovid id6 alatt elért ha-
tahnas nyereségei. Ezek tulajdonképp a
reklamot hasznaljak fel eszkozil a ko-
z0nség becsapasara.

A reklam célja a kozonség figyelmé-
nek felkeltése. Minél kevesebb a kozdn-
eég pénze, tehat minél inkabb megva
logatja azt, amit vesz, annal nagyobb
szilksége van a kereskeddnek, % gya-
rosnak, a vallalkozénak a reklamra. Ez
0 magyarazata annak, hogy ma, ami-
kor minden vevé a lehetd legkevesebbet
vasarol és csak a legszikségesebb dél-
gok megvételére szoritkozik, Iépten-nyo-
mon reklamba vagy a rekldm gyanus
eszkozeibe Utkodzink.

Csak kétféle kereskedelem igyekszik
a reklam minden kinalkozé eszkdzét ki-
aknazni: 3 pang6, vagy 3 tulsdgosan
versenyz6, nagyon fellendulé gazdasagi
élet. Mindkettd jelszava egy: Csak nd-
la>n kaphaté a legjobb ér a legolcsébb
arul!* Ez magyardzza meg a béke Ame
inkdjanak fejlett reklammaddszereit és
ezzel okolhatjuk meg a ma kereskedel-
mének amerikai izii reklam-triikkieit:
A kavépdtlékba ezlst egy-, két- és otko-
ronast, a eip6krémes dobozba arany 10
i koronast rejtenek. S6t legUjabban a
1 kocsikenGesds  hordéban a 1zérénesés
gazda egész gozekét taladlhat, illetSleg
i egy utalvanyl, melynek ellenében in-

gyen g6zekét kar;- Megannyi nyilvanos
csabitds az ara megvételére.

Ha. cip6t véasarol az ember fs a meg-
ejtett sorsolaskor a vak katona vélet-
lentl o6t sGjtja varatlan szerencsével,

Parisba utazhat két teljes hétre- vagy

valogathat » komplett menyasszonyi
kelengye vagy a ,telehdliszéba" ko-
z0tt,

Kométcip6t kapsi ajandékul

Masutt, ha nagyobb vasarlast bonyo-
Utsz le, rdadasul bd&rkeztyiuf, komotcip6t
vagj névjegyet adnak Ingyen. Koitava-
fcarlasnal kedvezményes landijat fizetsz
a zeneiskoldban, konyvhétéinél zseb-
naptarral lep meg az udvarias keres
ked6-

Mindent igérnek,,fit-iat, mezdi-erdét,
csak vasaroljon az az ezersier becsapott
és kiuzsorazott kézénség. Ha a varoshan
sétalgatunk pompéazé kirakatok, szines
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plakatok csabit6 feliratok kozott, meg-*
tudjuk, hogy nalunk tulajdonképpen
csodalatos a‘“ olcsésdg (s hogy min*
deniitt csak alkalmi vételt csinalha-
tunk. Rikité szinek. nappali fény, har-
sog6 plakatok mindent hirdetnek, min-
dent reklamoznak. Figyelmesen nézek
meg mindent, elolvasok minden sza&*
molécédulat, betekintek minden Kkira-
katba, kutatok, keresek: .szeretnek latni
egy olyan hirdetést, amely azt adnéa
tudtomra, hol és hogy lehetne azt a
pénztdmeget megvenni, amelynek segit-
ségé'vet azt a sok jo olcsGsagot a wir-
gam* hasznalatara beszerelhetném, azt
a sok kitlin6 alkalmi vételt mind lebo-
nyolithatndm 7 De ezt nem .mondja meg
semmilyen, reklam, ezt nem hirdetik, se-
hol, Pedig az volna csak a jo uzlet, az
volna az igazi, a mai id6kh6z sUO rek-
lam!
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